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ผนวก 1 
ข้อก ำหนดและขอบเขตงำน 

กำรจัดจ้ำงผูใ้ห้บริกำรจดัท ำบทูและด ำเนินกำรจัดกจิกรรมในงำนกิจกรรมกำรตลำด ประจ ำปี 2565                       

ธนำคำรเพื่อกำรส่งออกและน ำเข้ำแห่งประเทศไทย 

1.  ข้อก ำหนดของกำรจัดท ำบูท 

ผู้เสนอราคาต้องเสนอรายละเอียดการจัดท าบูทและด าเนินการจัดกิจกรรมในงานกิจกรรมการตลาด ประจ าปี 

2565 จ านวน 8 แห่ง ตามก าหนดการ และสถานที่ ดังนี้ 

ก ำหนดกำรออกบูท ประจ ำปี 2565 ขนำดพื้นที ่ ก ำหนดวัน
แล้วเสร็จ 

ก ำหนดวัน            
รื้อถอน 

1. งำนมหกรรมกำรเงิน ครั้งที่ 22 กรุงเทพฯ 

12-15 พฤษภาคม 2565  

ณ ชาเลนเจอร์ ฮอลล์ 2-3 อิมแพ็ค เมืองทองธาน ี

108 ตร.ม. ภายในวันที่       

11 พ.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

2. งำนมหกรรมกำรเงิน หำดใหญ่ คร้ังที่ 12 จ.สงขลำ 

8-10 กรกฎาคม 2565 

ณ หาดใหญ่ ฮอลล์ ชัน้ 5 ศูนยก์ารค้าเซ็นทรัลเฟสติวลั หาดใหญ่ 

18 ตร.ม. ภายในวันที่       

7 ก.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

3. งำนมหกรรมกำรเงิน เชียงใหม่ ครั้งที่ 17 จ.เชียงใหม่  

11-13 พฤศจิกายน 2565 

ณ เชียงใหม่ ฮอลล์ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา เชยีงใหม่ แอร์พอร์ต 

15 ตร.ม. ภายในวันที่       

10 พ.ย. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

4. งำนมหกรรมกำรเงิน กรุงเทพฯ ส่งท้ำยปี ครั้งที่ 5 

15-18 ธันวาคม 2565 

ณ ฮอลล์ 103-104 ศูนย์นิทรรศการและการประชุม ไบเทค บางนา 

54 ตร.ม. ภายในวันที่       

14 ธ.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

5. งำน Thailand Smart Money ขอนแก่น คร้ังที่ 9 

22-24 กรกฎาคม 2565 

ณ ชั้น 1 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา ขอนแก่น 

18 ตร.ม. ภายในวันที่       

21 ก.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

6. งำน Thailand Smart Money สุรำษฎร์ธำนี คร้ังที่ 8 

26-28 สิงหาคม 2565 

ณ ชั้น 1 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา สุราษฎร์ธาน ี

18 ตร.ม. ภายในวันที่       

25 ส.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

7. งำน Thailand Smart Money กรุงเทพฯ คร้ังที่ 13 

9-11 ธันวาคม 2565 

อยู่ระหว่างยืนยนัสถานที่จัดงาน 

18 ตร.ม. ภายในวันที่       

8 ธ.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 
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ก ำหนดกำรออกบูท ประจ ำปี 2565 ขนำดพื้นที ่ ก ำหนดวัน
แล้วเสร็จ 

ก ำหนดวัน            
รื้อถอน 

8. งำน Smart SME Expo 2022 

7-10 กรกฎาคม 2565 

ณ ฮอลล์ 7-8 ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค                      

เมืองทองธาน ี

36 ตร.ม. ภายในวันที่       

6 ก.ค. 65 

ตามที่ผู้จัดงาน

ก าหนด 

 หมายเหตุ  ผู้จัดงานเป็นผู้ก าหนดแผนผังบูทตามเอกสารแนบ 1-3 
     

2.  แนวทำงกำรจัดท ำบูท 

ผู้เสนอราคาจะต้องน าเสนอรูปแบบการจัดท าบูท โดยมีรายละเอียดต่าง ๆ ที่ต้องด าเนินการให้ธนาคารพิจารณาทุก

ขั้นตอน และให้แล้วเสร็จตามวัตถุประสงค์ของธนาคาร ดังนี้ 

 2.1 กำรออกแบบ (Design)  

  ผู้เสนอราคาต้องออกแบบบูท ธสน. ตามแผนผังบูท โดยรวมภาพ Perspective ที่สามารถสื่อถึงความต้องการ

ของธนาคารในประเด็นต่อไปนี้ 

- สอดคล้องกับ Theme ของผู้จัดงาน “Wealth to Wellness ควำมสมดุลแหงชีวิต” ควำมมั่งคั่งทำง

กำรเงินและสุขภำพ 

- ดึงดูดให้ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ SMEs เข้ามาขอรับค าปรึกษาแนะน า หรือสอบถามบริการของ ธสน. 

เพื่อเร่ิมต้นหรือขยายธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ 

- สื่อถึงภาพลักษณ์ที่ดีของธนาคารในการมุ่งเป็นสถาบันการเงินเฉพาะกิจชั้นน าระดับโลก (Global ECA) ที่

ยกระดับเศรษฐกิจไทยสู่นวัตกรรมยุคใหม่อย่างยั่งยืน และนโยบาย Dual-track Policy มุ่งสู่การเป็น 

“ธนาคารเพื่อการพัฒนาแห่งประเทศไทย (Thailand Development Bank)” ควบคู่กับศูนย์บริการครบ

วงจร เพื่ออ านวยความสะดวกด้านการค้าระหว่างประเทศ (One Stop Service Trading Facilitator For 

SMEs) 

- มี Landmark ของบูท ที่มองเห็น Logo หรือชื่อธนาคารได้ในระยะไกล 

- สร้างการรับรู้และจดจ า Corporate Identity ของธนาคาร โดยใช้โทนสีโลโก้ รวมทั้งสามารถ สื่อถึง

ภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือและทันสมัย 

- ปรับใช้ Character “Mr. X-Man” (สติกเกอร์ Line @EXIMThailand) เป็นองค์ประกอบ (ตามเห็น

เหมาะสม) เพื่อสื่อถึงบุคลิกภาพของ ธสน. ที่ Friendly พร้อมอยู่เคียงข้างผู้ประกอบการไทย 

     สีแดง (ค าว่า EX)   Y100  M100  

        สีน้ าเงิน (ค าว่า IM)   C100  M80 

        สีด า (ค าว่า Thailand) K100 
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 2.2 โครงสร้ำง อุปกรณ์ และสิ่งที่ต้องมีภำยในบูท 

- โครงสร้างบูทตาม Design ที่น าเสนอต้องมีความสวยงาม คงทน แข็งแรง และปลอดภัย 

- พื้นที่บูทปูพื้นด้วยวัสดุที่เหมาะสมเต็มพื้นที่ และยกพื้นสูงตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

- Counter ต้อนรับแบบมีตู้เก็บของในตัว มีแผ่นอะคริลิคใสกั้นระหว่างลูกค้ากับเจ้าหน้าที่ธนาคาร มีพื้นที่

เพียงพอส าหรับวางเอกสารและจัดเก็บสัมภาระของเจ้าหน้าที่ และมีเก้าอ้ีส าหรับเจ้าหน้าที่นั่งประจ าบูท

อย่างเหมาะสมต่อพื้นที่บูท 

- เวทียกสูงจากพื้นที่บูทเพื่อเป็นจุดต้อนรับประธานและแขก VIP ในวันพิธีเปิด และเพื่อใช้ท ากิจกรรมเล่น

เกมต่าง ๆ ในรอบกิจกรรมของผู้จัดงาน โดยเวทีจะต้องมองเห็น Logo ของธนาคารอย่างชัดเจน มีไฟส่อง

สว่างเพียงพอในการถ่ายภาพ 

- จอ LED ส าหรับพิธีเปิดบูท และรอบกิจกรรมที่มีขนาดตามความเหมาะสมกับพื้นที่ของเวทีและขนาดบูท

อย่างน้อย 2 งาน 

- จอ TV ส าหรับประชาสัมพันธ์โปรโมชันพิเศษของธนาคารตามความเหมาะสมกับขนาดพื้นที่บูท 

- ชุดเฟอร์นิเจอร์รับรองผู้เข้ามาติดต่อ รูปแบบเข้ากับโครงสร้างบูท จ านวนตามความเหมาะสมกับขนาด

พื้นที่บูท และควบคุมมาตรการการเว้นระยะห่างตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

- จัดท า Poster เพื่อประชาสัมพันธ์โปรโมชันพิเศษภายในงาน ขนาด 21x30 นิ้ว อย่างน้อย 1 แผ่น               

ตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์โปรโมชันพิเศษของธนาคารในรูปแบบสื่อออนไลน์  (Artwork) ที่สอดคล้องกับ 

Theme การจัดงาน 

- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์เชิญชวนผู้ประกอบการเข้าร่วมชมบูทของธนาคาร และโปรโมชันพิเศษภายใน

งานในรูปแบบสื่อออนไลน์ (Artwork) ให้แก่ธนาคาร เพื่อโพสต์ Facebook ของธนาคารก่อนเร่ิมงาน 

- ผนังบูทมีความกว้างและความสูงตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

- ติดตั้งกระแสไฟฟ้าและอุปกรณ์ไฟฟ้า แสงสว่างภายในบูท 

- จัดท าป้ายบอกต าแหน่งบูท (Bunting) ในงานมหกรรมการเงิน ประจ าปี 2565 (Money Expo 2022) 

- จัดให้มีจุดกดเจลแอลกอฮอล์ส าหรับฆ่าเชื้อโรค จ านวนตามความเหมาะสมกับขนาดพื้นที่บูท 
- การตกแต่งอื่นๆ ตามความเหมาะสม โดยสอดคล้องกับ Theme การจัดงาน และข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

2.3 กำรจัดกิจกรรมภำยในบูท 

- จัดหาศิลปินดาราในรอบกิจกรรมของงานมหกรรมการเงินครั้งที่ 22 กรุงเทพฯ และงานมหกรรมการเงิน 

กรุงเทพฯ ส่งท้ายปี ครั้งที่ 5 เพื่อดึงดูดลูกค้าและผู้เข้าร่วมงาน 

- น าเสนอ Opening Show และ Gimmick ที่ดึงดูดใจ มีความสวยงาม สง่างาม ในพิธีเปิดบูทงานมหกรรม

การเงินคร้ังที่ 22 กรุงเทพฯ และงานมหกรรมการเงิน กรุงเทพฯ ส่งท้ายปี ครั้งที่ 5 
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- จัดหาและติดตั้งไฟแสงสี และเครื่องเสียง พร้อมเจ้าหน้าที่ควบคุมระบบตามความเหมาะสมกับรูปแบบ

และขนาดพื้นที่บูท 

- จัดหาและติดตั้งเอฟเฟ็กต์ CO2 ส าหรับใช้ในพิธีเปิดบูท 

- จัดหาพิธีกรจ านวน 2 คน และพริตตี้จ านวน 2 คน ส าหรับกิจกรรมพิธีเปิด และรอบกิจกรรมทุกวันแสดง

งานตามเวลาที่ได้รับจัดสรรจากผู้จัดงาน ซึ่งรวมเครื่องแต่งกายโทนสีตาม Corporate Identity ของ

ธนาคารตามความเหมาะสมอย่างน้อยจ านวน 4 รูปแบบ (ชุดพิธีกร 2 รูปแบบ และชุดพริตตี้ 2 รูปแบบ) 

และค่าใช้จ่ายอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 

- จัดหาช่างภาพ ส าหรับถ่ายภาพพิธีเปิด รวมถึงภาพการจัดกิจกรรมต่างๆ ระหว่างการจัดงานแต่ละแห่ง 

- จัดให้มีกิจกรรมภายในบูทในรูปแบบสื่อดิจิทัล ที่ลดการสัมผัส เพื่อดึงดูดผู้เข้าร่วมงานให้เข้าบูท 

- จัดเตรียมอาหารและเคร่ืองดื่มส าหรับลูกค้าของธนาคาร ตามความเหมาะสมของขนาดพื้นที่บูทและตาม

ข้อก าหนดของผู้จัดงาน 

- ออกแบบและจัดท ามาสคอต ที่ปรับจาก Character “Mr. X-Man” (สติกเกอร์ Line @EXIMThailand)  

ที่สื่อถึงบุคลิกภาพของ ธสน. พร้อมจัดหาคนสวมใส่ตลอดช่วงระยะเวลาการจัดงาน และให้สิทธิ์การ

ออกแบบกับธนาคาร ให้สามารถน าไปใช้ ดัดแปลง ท าซ้ าได้ ทั้งนี้  มาสคอตที่น าเสนอนั้นต้องไม่ละเมิด

ลิขสิทธิ์ หากมีการถูกฟ้องร้องเรียกร้องความเสียหาย ผู้เสนอราคาต้องรับผิดชอบความเสียหายที่เกิดขึ้น

ทั้งหมด 

2.4 ข้อก ำหนดอื่นๆ 

- จัดหารถตู้เพื่อรับส่งเจ้าหน้าที่ของธนาคารระหว่างสนามบิน โรงแรม และสถานที่จัดงาน ตลอดระยะเวลา

การจัดงาน ส าหรับการจัดงานที่ต่างจังหวัดทุกแห่ง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


